Polski e-commerce bez ograniczen.

Cross-border e-commerce dal mozliwos¢ polskim
markom sprzedajacym w sieci, pokazania swoich
produktow szerzej, w marketpalce’ach nawet na
calym swiecie. Intensywny rozwoj e-handlu to
takze szybki wzrost konkurencyjnosci i coraz
wiekszy wysilek w kwestii budowania lojalnosci
klientow wobec marki.

Raport Izby Gospodarki Elektronicznej pokazuje, ze nawet 60% przedsiebiorcéw
bioracych udziat w badaniu, sprzedaje swoje produkty zagranica, a kolejne 20%
planuje wdrozy¢ takie dziatania w ciggu najblizszych trzech lat. 37%
respondentow operuje transakcjami na 10 i wiecej rynkach, z kolei 57%
sprzedajacych deklaruje maksymalnie 5 rynkow.

Przedsiebiorcy dzialajacy w e-commerce nie boja sie wyzwan. Maja swiadomosc¢
wysokiej konkurencji i statego rozwoju, dlatego tez decyzje o ekspansji na innych
terenach, podejmuja szybko. W ubiegltym roku 6 na 10 marek podjeto dziatania w
zakresie cross-border e-commerce. Natomiast 50% rozpoczeta sprzedaz w nowych
regionach, a 25% otworzyto sie na nowe segmenty klientow.

Mimo trudnosci zwiazanych z pewnymi barierami takimi jak mniej intuicyjny
charakter sprzedazy, dostosowanie systeméw e-commerce pod zagraniczne rynki,
czy kwestie logistyki, e-sprzedawcy oceniaja sprzedaz poza granicami kraju za
bardziej optacalna. Niskie ceny produktoéw przy ich wysokiej jakosci oraz
atrakcyjne warunki dostawy to najczesciej doceniane atuty.

E-handel od czaséw pandemii rozwija sie w zatrwazajacym tempie. Dzis,
przedsiebiorcy sprzedajacy w sieci sa niezwykle otwarci na nowe rozwigzania dla
potrzeb swojego biznesu, poniewaz maja Swiadomos¢ rosnacej konkurencji. W
WARP jestesmy otwarci na wsparcie i pomysty przedsiebiorcéw z sektora MSP,
takze z branzy e-commerce.


https://warp.org.pl/polski-e-commerce-bez-ograniczen/
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